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Miksi markkinointia tehdadane

Uusien harrastajien
houkuttelemiseksi

Lahjakorttien myymiseksi

ouLy
SKYDIVE
CENTER

Lajin funnettuuden p———
parantamiseksi o

Vierailevien hyppaddgjien
houkuttelemiseksi



Mitd markkinointi el ole@

Oman kerhon jasenille kommunikointia

On hyva erottaa markkinoinfti jo
jGsenviestintd toisistaan



Miten markkinointia tehdadn@

Oma media

Orgaaninen
Lainattu media

Ostettu media
Ansaittu media

Huimapéi Eija Suvala harrastaa lasku-
varjohyppaiamisti kilpailemalla muo-
dostelmahyppyjen maajoukkueessa

Qululainen Eija Suvala muistaa edefleen selkedst: ensimmudsen laskuvanohyppyrsd

Anns liaks Ko




Orgaaninen vs. osteffu media

geek & poke

ISN'T IT GREAT?
WE HAVE TO
PAY NOTHING

FOR THE BARN

YEAH!
AND EVEN
THE FOOD
IS FREE

PIGS TALKING ABOUT THE
"FREE" MODEL

If you are not paying for it,
you're not the customer;
you're the product being sold.

- Andrew Lewis (aka blue beetle)



Orgaaninen vs. ostettu medio

Some-kanavat rgjoittavat orgaanisen sisallon jakelua todella
rajusti

Orgaanisella sisalldlld ndkyvyyden saaminen vaatii
kAytannossd pdivittdista tyotd

Facebook ja instagram pyorivat mainosrahalla

Jos aikaa ja energiaa riittad kannattaa orgaanista sisaltdéd
tuottaa

Todellista kuluttajalle lisGarvoa fuovaa sisaltdd
Tykkaa/jaa kampanjat eivat toimi kovin hyvin

Todelliset tulokset syntyvat kuitenkin maksetulla mainonnallag,
eli ostetulla mediallal



SOME-markkinoinnin etuja

Some-markkinoinnin perusajatus on se, ettd mitd enemman
siihen laittaa rahaaq, sitd enemman se fuottaa

Perusajatus toimii digitaalisessa tuotteessa, jonka
tuotantokustannukset eivat nouse myyntimadrdn noustessa

Laskuvarjohyppykurssien markkinoinnissa tulee akkid rajat
vastaan

Kerhon kapasiteetti kouluttaa oppilaita
Markkina-alueella asuvien potentiaalisten hyppadjien maard

Kannattaa markkinoida niin kauan ettd jompikumpi tai
molemmat rgjat tulevat vastaan!



ifs 2,500 people like this C Oulu Skydive Center
Published by Jarkko Orava @ - May 1,2020- Q

# 2,522 people follow this L _ N . .
Nyt kannattaa tarttua tilaisuuteen, ja hankkia lahjakortti hyppykurssille

@ 1.401 people checked in here Joko itselle tai lahjaksi.
_ 7 2 Toukokuun ajan lahjakortit alennettuun hintaan:
@ http://www.ouluskydivecenter.fi/ ’ Alkeiskurssin lahjakortti 20% alennuksella koodilla OSCMAY20

Tandemkurssin lahjakortti 10% alennuksella koodilla OSCMAYT10

Promote Website http://osc.fi/hyppaamaan/lahjakortti
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Ad Name

0OSC 2020 05 FB Toukokuu Image 2

0SC 2020 05 Insta story 2 #°
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0SC 2020 05 Insta story 2

" = OSC 2020 05 FB Toukokuu Video 2

OSC 2020 05 FB Toukokuu Video 1

0OSC 2020 05 Insta Image 2

0SC 2020 05 Insta Video 3

0SC 2020 05 Insta Video 3

OSC 2020 05 FB Toukokuu Video 1

b OSC Toukokuu last day face alkeis

% 0SC 2020 05 Insta Image 2

0SC 2020 05 FB Toukokuu Video 2

OSC Toukokuu last day face tandem

OSC 2020 05 Insta story 1
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Brandi

Kannattaa luoda kerholle Logon Kyttomitat Typografa
tunnistettava brandi ja graafinen

ohjeisto Fl 'ad Sa ns

Logo ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVW
abcdefghijklmnopgrstuvw

Kaytettavat varit R Sguetas

| =

Kaytettavat fontit

Paavari

Hyva brandi auttaa kuluttajia
funnistamaan
Suoja-alue

fuotteen/palvelun/organisaation R i

dilytiamiseksi



Mainoskampan|a




Marteriaalin
kuvaaminen




Marteriaalin kuvaaminen

Videoiden ja kuvien kayttotarkoitus on hyva
tietdd jo kuvausvaiheessa

Joskus kannattaa oftaa pdivan hommaksi
vaikka kuvata mainosmateriaalio









Landing page




Landing page

Aesthetic-Usability
Effect

Users often perceive aesthetically
pleasing design as design that'’s
more usable.

Jakob’s Law

Users spend most of their time on
other sites. This means that users
prefer your site to work the same
way as all the other sites they
already know.

Lisatietoaq:


https://lawsofux.com/

Landing page

Kerhon netfisivuille tehtava erillinen sivu, jolle mainoksen
klikkaajat ohjataan

Hatatilassa nettisivujen etusivu tai esim. sivu jossa kerrotaan
tandemhyppykurssista tai lahjakorteista

Montako klikkausta konversion syntymiseene

Landing pagen ei tarvitse [0ytyd nettisivuilta mitenkddn
muuten kuin mainoksen kautta

Landing page saa sisaltdd aggressiivisempaa ja myyvampad
kieltd kun normaali sivu



Landing page

Facebook pixel <!-- Facebook Pixel Code -->
. iy <script>
Wordpressiin, kotisivukoneeseen {function(f,b,e,v,n,t,s)
jne. saa helposti {if(f.fbg)return;n=f.fbg=function(){n
. n.callMethod.apply(n,arguments) :n.que
Auttaa facebookia if(1f. fbq)f. fbg=n;n.push=n;n.loaded
: X st n.queue=[];t=b.createElement(e);t.asy
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kOYTTGYTymISTO [® pCIrCmTCIO s.parentNode.insertBefore(t,s)}(windo
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fbg('init*, ° '?;
fbq(" track , 'PageView');
</script>

<noscript><img height="1" width="1" sty
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CTA — Call To Action

Mita halutaan, ettd landing pagelle pdatyva tekee?
Alkeiskurssille iimoittautuminen

Tandemhyppykurssille iimoittautuminen
Lahjakortin osto

Kannattaa olla verkkomaksu, jolloin rahat saadaan heti

Selked ja mielellaan yksi CTA landing pagella
Kannttaa harkita omia landing pageja alkeis- ja tandemkurssille

Muita CTA:ta voisi olla esim. sahkopostilistalle littyminen tai
yrityksen/yhdistyksen puhelinnumeroon soiftfaminen



Landing page

Esimerkki OSC:n tavasta

Nykyiset nettisivut eivat mahdollista kaikkeaq, joten landing pagen virkaa
tekee lahjakorttikauppa


https://ilmoittaudu.ouluskydivecenter.fi/osckurssilahjakortti
https://ilmoittaudu.ouluskydivecenter.fi/osctandemlahjakortti

Maioskampanjan
luontfi




Kaytd oikeita tyokalujo

1,510 93
Pecple Reached Engagements Boost Post

BOOST POST —nappi ei ole aina paras vaihtoehto

facebookin ja instagramin mainosten luontiin Facebook Ads Manager
Entiseltd nimeltGddn Power Edtior

Monimutkainen tyokalu, jonka kayttoon [0ytyy onneksi paljon opetusmateriaalia

Itse mainosten tekemiseen suosittelen Adobe CC:n ohjelmia tai esim.
DaVinci Resolvea


https://adespresso.com/guides/facebook-ads-beginner/facebook-manager-campaign-setup/

Mainosten sijainnit

Erilaisia sijoituspaikkoja Face/Insta
Facebook feed
Facebook column
Facebook story
Instagram feed
Instagram story
Monia muitakin

Kaytd oikeaa kuvasuhdetta sijainnista riippuen



1x1
Facebook feed 5x4
Instagram feed Instagram feed

9x16
Instagram story
Facebook story

16x9
Facebook feed




|







1401 & 2

‘]nb’(agmm

@ kiinteistomaailma
\ z Sponsored

Katso viisi hyvaa
syyta valita se
suosituin.

kiinteistomaailma.fi/suosituin

KM
Learmn More

© Qv

5x4 Feed



1401 & & 2

Instagram

gigantti
Sponsored

LUOVIA HETKIA
LOYTYY KAIKKIALTA.

7

Pavilion 1515.6°
208108

Shop Now >

QY W

gigantti Kaikille luoville perheille. Tuota elokuvia,
muokkaa kuvia, luo musiikkia ja tyosta grafiikkaa.
See Transiation

A Q B & P

1x1 Feed



1401 & & 2

Shop Naw

© QY

glgantti Kaikille luoville perheille. Tuota elc
muokkaa kuvia, luo musiikkia ja tyosta grafiikkaa,

See Transistio

A #jointheteem
* @ theworsttourguide

16x7 Feea

121 views

theworsttourguide Drank too much wine. Feeling
nostalgic




19:6 Story




5x4 Story




Audi Finland @
Sponsored - Q

Ladattava Audi A3 Sportback TFSI e plug-in hybrid. Edistyksellista matkantekoa ja urheilullista
suorituskykya.

I1x1 Facebook feed

Talld hetkelld mustat reunat

Muuttuu aika usein

- T S— y -
- g—t WL ——

Uusi Audi A3 Sportback
TFSI e plug-in hybrid

Electrified Edition Business alk. 39 587 €

Sahkoinen toimintamatka 66 km ja yhteisteho 204 hv




Mainoskampanjan luonti

Mainoskampanjan tarkoitus

Kurssille ilmoiftautumiset

Lahjakortin ostamiset

Ads Managerissa joko Traffic tai Conversions
Mainoskampanjan budjetti

Suositeltu minimi 50e

Kannattaa laskea kate, ja laskea paljonko on tarkoitus myydd



Mainoskampanjan luonti

Age

Kohderyhma  o[m

Gender

® Al Men Women

Languages

Finland W Q, Search Languages

B
e
° Qulu, Northern Ostrobothnia +50mi w D Detailed Targeting
0 Include people who match @

9 Include « Q Search Locations Browse Interests > Fitness and wellness

ey @

B - Bodybuilding
Meditation
Physical exercise
Physical fitness

Running

Q Add demographics, interests or behaviors Suggestions Browse



Varsinaisten yksittaisten mainosten

luonti

Esimerkki: OSC:n toukokuun 2020 mainoskampanja
Facebook feed, 3 kuvamainosta, 2 videomainosta
Instagram feed, 3 kuvamainosta, 2 videomainosta
Instagram story, 3 kuvamainosta
Kaikki kahdelle eri kohderyhmalle

Ndistd tulee yhteensd 26 eri kombinaatiota

Lopullisessa kampanjassa 26 eri mainostal

. ALKEISKURSSIT i
-20% .

-



Varsinaisten yksittaisten mainosten

luonti

Esimerkki: OSC:n toukokuun 2020 mainoskampanja



Tulosten aktiivinen seuranta

Tuloksia seuraamalla voi mainoskampanjan aikana vield parantaa tulosta

Huonosti toimivat mainokset voi laittaa pois, ja keskittyd ndyttdmaadn hyvin
toimivia mainoksia

Pitemmalta gjalta voi seurata minkalaiset mainokset toimii paremmin
Mitk& varit toimivate
Video vai kuva?
Vapaapudotus vai varjon varassae

Siloposki vai karvanaama kuvassa?

Hyppykerhojen mainoksissa sen verran pieni mittakaava, ettd parempi
ehkd keskittyd kampanjan aikaiseen optimointiin






